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Le 1" mensuel de la franchise et des réseaux commerciaux

AutocreA féte ses 10 ans

Henry Cavelan a fondé AutocreA en
octobre 2001. Alors étudiant en école de
commerce a Mont-Saint-Aignan (Seine-
Maritime), c’est en déjeunant dans une bras-
serie, sur un set de table arborant une publi-
cité pour une eau minérale, que 1’idée de se
lancer dans ce secteur émerge. Il décide alors

de proposer au niveau local des sets de table
gratuits avec des annonceurs locaux, 1’objec-
tif étant de tirer le marché vers le haut en
soumettant son offre a des brasseries et des
annonceurs de qualité. Porsche, Peugeot,
E Leclerc, Ikéa... : six a huit publicités par set
ainsi qu’une partie ludique au centre (jeux et

2. chemin Campeléres 06110 LE CANNET-04 93694520 | ...
W MONSABRONe COM i

RESISTATOU
exsone OF€

ILS POURRONT VOUS
CASSER LES PIEDS

LES OREILLES MAIS
PAS LES% =
Grand_PTICAL  Liannone Opficien 21, Les Tourodes (deniére Comefou Mokt - CANNES LA BOCCA 0433 @308 | smisnes

CANNES - 45 restaurants - 70 000 ex/mois - Pour communiquer sur ce set de table : www.autocrea.fr \ 06 62 117 880 [ |

Ibiza SC 1.2 TDI 75 chREFERENCE COPA
Sptde | Gicase G
DINE™ 0% 9=

horoscope), et une diffusion nouvelle chaque
mois, soit douze parutions par ville et par an.
Le jeune entrepreneur a quitté 1’école pour
se lancer dans ce projet a 1’dge de 21 ans, a
Rouen, puis Caen, Le Havre, Dieppe, etc.
En mars 2010, il participe a son premier
Salon de la franchise a Paris afin de déve-
lopper le réseau sur le territoire national.
Depuis, douze nouvelles villes ont accueilli
son concept ou sont en court d’ouverture
(Strasbourg, Nancy, Le Mans, Laval, Aix-
en-Provence, Nimes, Ajaccio, Bastia,
Cannes...). L’entreprise féte aujourd’hui ses
10 ans et compte bien atteindre les trente
villes d’ici 2013.

Le contrat de franchise est signé pour cinq
ans, avec un droit d’entrée de 14 500 euros
par agglomération. Le franchisé doit investir
dans deux villes au minimum, séparées d’en-
viron une heure a une heure trente 1'une de
I'autre. Le pack d’ouverture de 5 500 euros
comprend une formation de cing jours et
une vingtaine d’outils de commercialisation.
La redevance s’éleve a 6 % du chiffre d’af-
faires par mois et 2 % pour la publicité
nationale. L’investissement se chiffre a
40 000 euros, dont la moitié en apport per-
sonnel.

Pourquoi la franchise ? “Un franchisé a une
motivation supérieure et connait bien le
tissu économique de sa ville. Le partage de
connaissances entre chefs d’entreprises est
aussi plus important”, explique Henry
Cavelan. =
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