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e LA STRATEGIE

« Les franchisés d'Autocrea bénéficient de cing jours de formation et d'un book de lancement qui détaille notre savoir-faire ».

Autocrea.
La voie de la franchise

e L'ENJEU Pour développer son concept de sets de table publicitaires, Henry Cavelan,
créateur de la société Autocrea, lance un réseau de franchises.

Premier critére pour

nos franchisés : avoir

la fibre commerciale!

Sinon, l'age des candi-
dats n'a pas d'importance:
notre premier franchisé a Bor-
deaux en mars dernier est agé
de 70 ans!», s’enthousiasme
Henry Cavelan, le fondateur
d'Autocrea (basé a Mont-Saint-
Aignan), spécialiste de la com-
mercialisation d’espaces publi-
citaires. Bordeaux, Aix-en-Pro-
vence et Nimes en juin et juillet
dernier puis, Grenoble, Cham-
béry, Strasbourg et Nancy en
fin d’année; au total, neuf villes
ont été lancées par cinq franchi-
sés depuis la création de la
franchise Autocrea début 2010.
L'idée de la franchise s'est
imposée a Henry Cavelan face
a la difficulté de gérer a distan-
ce des commerciaux: « C'est
difficile des que l'on s’éloigne
de plus d'une heure et demie
du siege. J'ai ainsi d0 fermer

des villes en Bretagne a cause
de cet éloignement. En fait,
pour poursuivre notre dévelop-
pement, la franchise était deve-
nue incontournable ». Pour
ouvrir une franchise Autocrea,
il faut cibler une ville d'au
moins 50.000 habitants et s’ac-
quitter d'une adhésion a hau-
teur de 20.000€. L'entreprise
percevant par la suite 8% du
chiffre d'affaires du franchisé.
Aprés les neuf villes ouvertes
en 2010, lobjectif d’Autocrea
pour 2011 est d'attirer dans
son réseau une dizaine de nou-
veaux franchisés, chacun étant
chargé d'ouvrir deux villes.
« Aujourd’hui, nous sommes
capables de tirer des éditions
mensuelles de 90.000 sets de
tables pour une seule ville, cer-
taines comme Rouen disposant
méme de deux éditions distinc-
tes, une pour le centre-ville et
Uautre pour l'agglo ». En com-
plément de cette activité publi-

citaire, Henry Cavelan a lancé
en 2007 la société Publi press:
« Pour répondre a la demande
de nos clients « sets de table »
qui nous ont rapidement sollici-
té pour des prestations de com-
munications du type création
de plaquettes; puis lactivité
s’est développée ».

Le set se met a table

C'est en 2001, a 21 ans, qu'Hen-
ry Cavelan créé sa société de
publicité Autocrea, sans atten-
dre la fin de ses études de com-
merce a l'ISPP de Rouen. Deux
ans plus tard, il lance son set
de table publicitaire qu’il offre
gratuitement aux établisse-
ments de restauration [(des
brasseries pour la plupart] qui
s'engage a les disposer sur
leurs tables. Basé sur le
concept du wait marketing
(publicité dans les lieux d'atten-
te] le set de table Autocrea pro-
pose des encarts publicitaires

aux annonceurs locaux (7
encarts disponibles en moyen-
ne par édition) a destination
d’une cible clientéle essentiel-
lement composée de CSP+. Ain-
si, selon les statistiques d’Auto-
crea, 68 % des prospects ont
un pouvoir d’achat élevé, 73 %
des clients dépensent plus de
15euros par repas ou encore,
90 % de la clientele des brasse-
ries reste au moins 45 minutes
a table et une personne sur
cing déjeune seule. Autocrea
revendique  quelques 600
clients pour 500 parutions réali-
sées depuis sept années d'acti-
vité (une par mois et par ville).
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