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Leader du set de table publicitaire, Auto-
creA compte aujourd’hui 36 implanta-
tions réparties sur lensemble du territoire
Frangais. Avec 2 000 000 de sets impri-
més chaque mois et 1 500 restaurants
partenaires, le réseau poursuit son envol.
Concept principalement installé et déve-
loppé en Normandie depuis plus de 10
ans, cest a partir de mars 2010 qu'Henry
CAVELAN orchestre une ascension sur
le modele de la franchise. Gréce a des
atouts séduisants : savoir-faire reconnu,
investissement faible, retour sur inves-
tissement en moins d'un an, ni stocks ni
locaux, AutocreA a opéré une diffusion
géographique fiable et structurée. Sup-
port de communication reposant sur les
notions du « wait marketing » (moment
dattente) et de la publicité contextuelle, le
set de table AutocreA se félicite de comp-
ter sur la présence réguliére dannonceurs
nationaux sur lensemble du réseau.
www.autocrea.fr
www.creation-franchise.fr.com



