
 

 

Communiqué de Presse 31 décembre 2013, 

 

AutocreA dans les brasseries parisiennes : l’émergence d’une envergure nationale. 

 

Fort de son succès depuis plus de 10 ans, le set de table publicitaire AutocreA présente sa première édition à 

Paris. Aujourd’hui diffusé dans 25 villes en France, une implantation ciblée sur la région parisienne était à la fois 

inévitable et indispensable.  

Henry Cavelan, fondateur du réseau AutocreA, est conscient des avantages que procure une présence 

accrue dans cette région exponentielle. Il vise grâce à une implantation maîtrisée, de futures collaborations 

avec de grandes enseignes nationales. 

Assisté de la responsable du développement Olivia Ortiz, le créateur de ce concept basé sur le « wait 

marketing » (publicité dans les lieux d’attente) a dessiné un maillage parfaitement élaboré qui distingue 4 

éditions parisiennes : Ouest - Est – Centre – Sud, classant les 20 arrondissements ainsi que 22 villes limitrophes 

(de Saint-Ouen à Asnières-sur-Seine en passant entre autres par Bagnolet, Vincennes, Issy-les-Moulineaux et 

Neuilly-sur-Seine).  

L’objectif dans un premier temps fut de tisser un réseau de brasseries et restaurants partenaires acceptant de 

dresser quotidiennement les sets de table AutocreA. Chose faite puisque pour la première édition 

actuellement en place, 250 000 exemplaires de sets de table sont diffusés auprès de 130 restaurants de l’ouest 

de la capitale. Les professionnels séduits par le concept pourront par conséquent être vues et lues par une 

partie des 6 millions d’actifs répartis sur la région d’Ile-de-France.  Une belle opportunité de communication 

pour vanter leurs offres, annoncer des exclusivités propices à cette période de fête ou bien accroître leur 

notoriété sur une zone territoriale riche et prospère.   
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