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CENTRE E. LECLERC
Anny COURTADE  E.LECLERC ()

CANNES \ \ ANNY COURTADE, ADHERENTE LECLERC DEPUIS 40 ANS.

A L’ORIGINE PROFESSEUR DE LETTRES, CETTE FEMME VOLONTAIRE ET AMBI-
TIEUSE SE RECONVERTIE EN FEMME D’AFFAIRES ET PREND LA DIRECTION DE
SON PREMIER CENTRE LECLERC AU CANNET EN 1974. PRESIDENTE DE LA COM-
MISSION D’AGREMENT DES NOUVEAUX ADHERENTS, PRESIDENTE EGALEMENT
DEPUIS 1989 DE LECASUD ( CENTRALE D’ACHAT REGROUPANT 41 ADHERENTS
LECLERC SUR 10 DEPARTEMENTS DANS LE SUD DE LA FRANCE ), ANNY COUR-
TADE A LE PRIVILEGE DE FAIRE PARTIE DU COMITE STRATEGIQUE NATIONAL
DU GROUPEMENT E.LECLERC. CHAQUE SEMAINE, ELLE REPRESENTE LA SEULE
GENTE FEMININE AUX COTES DE MICHEL-EDOUARD LECLERC ET DES QUINZE
AUTRES PRESIDENTS DE REGIONS.

Anny COURTADE meéne a bien 'ensemble de ses projets.

Amatrice de volley-ball et Présidente du Racing Club de Cannes, I'équipe féminine peut
se vanter d’avoir été propulsée au rang de Champion de France et d’Europe griace a la
persévérance et 'intransigeance de leur doyenne.

Parallelement, cette femme de coeur est Administratrice de la SEAA Fondation Maeght.
Membre du conseil d’administration de la Fondation Lenval et membre du conseil de
surveillance du Centre Hospitalier de Cannes, elle se dévoue pleinement dans différents
secteurs associatifs et professionnels.

Avec un tel parcours, 1l paraissait tout a fait naturel de lui décerner en mai dernier les
insignes d’Officier de la Légion d'Honneur.

INTERVIEW \ \

Mardi 26 juin 2012, Anny COURTADE me consacre 20 minutes de son temps pré-
cieux. Rendez-vous a Paris, au Pavillon Gabriel pendant le rassemblement de 'APM
( Association Progrés Management ) dont elle est Administrateur et Présidente de la
Riviera depuis 22 ans.

EFFICACE, ORIGINAL ET ATYPIQUE

Apres avolr écourté son déjeuner, je découvre une chef d’entreprise élégante et acces-
sible. Tres réceptive 2 mon interview sur le set de table publicitaire AutocreA, Anny
Courtade plébiscite le concept et le qualifie « d’efficace, original et atypique ».

« La zone de Cannes est tres touristique il y a un gros déploiement de restaurants et de
brasseries, I'annonce de notre nouveau centre Leclerc a la Bocca sur le set de table me
semblait tout a fait appropriée », me confie-t-elle.

« Nous cherchons a toucher les familles susceptibles de consommer au sein de notre
nouveau magasin, ce support étant diffusé sur notre zone de chalandise et de surcroit,
basé sur le « wait marketing », nous sommes garantis d’étre vus et lus, au bon endroit au
bon moment et ce pendant au moins 30 minutes. Les retours sont difficilement mesu-
rables en matiere de publicité mais j’ai rapidement constaté efficacité de ce concept
innovant. En effet, 3 personnes de mon entourage m’ont confié avoir déjeuné sur le set
du mois de juin, édition sur laquelle figure notre premier encart. Etant présent sur le
support jusqu’en décembre 2012, nous pourrons concrétement évaluer Pefficacité du
concept AutocreA en fin d’année ».

Ce fut un réel plaisir de rencontrer cette « femme de défis » qui inspire le respect et qui
mérite un haut degré d’admiration.



NOUVEAUX FRANCHISES

LYON & SAINT-ETIENNE \\

Laurent COUTURIER

APRES AVOIR ETE DIPLOME DE L’ESC, LAURENT
COUTURIER A TRAVAILLE PENDANT UNE DIZAINE
D’ANNEES POUR UN GRAND GROUPE D’AFFICHAGE.
EXPATRIE, IL ETAIT A LA DIRECTION D’UNE « BU-
SINESS UNITS » EN FRANCE ET A L’ETRANGER.

Suite a cette expérience tres enrichissante, le désir d’en-
treprendre et de créer sa propre société 'anime. Pour-
quoi la franchise ? « Une idée, pour aller plus vite, béné-
ficier d'une certaine sécurité et d'une plus grande chance
de réussite », nous confie Laurent Couturier. « Si mon
choix s’est porté sur le secteur de la publicité et plus préci-
sément sur le set de table AutocreA, c’est pour mettre a
profit mes compétences acquises dans la vente d’espaces
publicitaires, découvrir un support innovant, intéressant
et percutant. De plus, lors du Forum de la Franchise a
Lyon en octobre 2011, ma rencontre avec le franchiseur,
Henry Cavelan s’est trés bien passée. « La gestion d'un
support de communication et les perspectives tres attrac-
tives m’ont rapidement séduit ». Par chance, les villes de

Lyon et de Saint-Etienne étaient toujours disponibles,
c’est donc avec entrain et rigueur que le nouveau franchi-
sé AutocreA s’est mis au travail : isser un réseau de bras-
series partenaires et prospecter les annonceurs ( conces-

UNE IDEE, POUR ALLER PLUS VITE, BENEFICIER
D’'UNE  CERTAINE SECURITE ET D'UNE PLUS
GRANDE CHANCE DE REUSSITE

sions automobiles, commercants, grande distribution... ).
« La formation AutocreA a été essentielle et tres dense »
nous dit-1l, et « 'effet réseau est indispensable a un bon
développement. 11 est vrai que récolter les informations
du réseau ouvrent certaines portes plus aisément. De
plus, la présence du franchiseur dans les villes permet
de cibler des rendez-vous, d’approfondir le savoir-faire
AutocreA et de faciliter certaines prises de rendez-vous
fondamentales ». Laurent Couturier avoue « qu’il est tres
appréciable de faire partie d’un groupe sympathique ou

I'esprit d’entraide est toujours présent ».

Les prochains objectifs qu’il s’est fixés sont de dévelop-
per sa structure, signer des contrats sur du long terme, et
positionner le set comme étant un support moyen/haut
de gamme dans son agglomération.

Cest en 2011 que les recherches ont activement débuté et
que le choix de la franchise a été arrété. « Il est plus inté-
ressant de bénéficier de 'expérience d’une franchise, et c’est
aussi plus sécurisant », nous confie-t-elle.

Adeline voulait changer de secteur d’activité¢, elle a donc
concentré ses recherches vers la publicité qui « offre la pos-
sibilit¢ d’approcher un large choix de corps de métier ». Le
concept du set de table publicitaire AutocreA a rapidement
séduit cette jeune entrepreneuse. De plus, le droit d’entrée
correspondait a ses disponibilités financieres. « L'enthou-

LES ANNONCEURS PARLENT DE NOUS

SAINT LO & CHERBOURG \

Adeline GUILLAUME

DOTEE D’UNE FORMATION EN LANGUES ETRANGERES ET EN COMMERCE AGROALIMENTAIRE, ADELINE,
GUILLAUME DEBUTE EN 2004 EN TANT QUE CHEF DE SECTEUR DANS LES GRANDES SURFACES. AU FIL DU
TEMPS, LE DESIR DE DEVENIR CHEF D’ENTREPRISE S’EST FORTEMENT FAIT RESSENTIR.

.. me des membres du réseau ainsi que I'engouement de
sl s .
son fondateur Henry Cavelan m’ont littéralement convain-
cue ». Adeline a donc rapidement intégré le réseau. Clest

CEST UN RESEAU FIABLE

lors de la formation mitiale de 5 jours ( 3 jours au siege et 2
Jours dans sa ville sur le terrain ) que le savoir-faire Autocre A
lw a été transmis. « Ensuite grice a l'assistance quotidienne
de Panimatrice réseau, Olivia Ortiz, il a fallu réajuster les
méthodes et étre conselllée », avoue Adeline. « AutocreA
respecte ses engagements a la lettre et le prouve par une
présence quasi quotidienne. Afin d’optimiser au maximum
la réussite de son entreprise, la téte de réseau a mis a notre

disposition de nombreux outils informatiques et commer-
ciaux : CRM ( Customers Relationship Management ),
Autocreabox, book de lancement et fournitures ». Adeline
nous explique étre en contact avec différents franchisés du
réseau : « Nous échangeons des consells, astuces. Ils repré-
sentent une mine d’or d’informations. Nous nous soutenons
aussi parfois ». Aujourd’hui son objectif est de développer sa
deuxieme ville, Cherbourg. Afin d’y parvenir, Adeline nous
décrit sa méthode : « Tout comme pour la premiere ville 1l
faut prendre le temps d’établir un réseau de brasseries parte-
naires et prospecter les différents acteurs locaux ». C’est par
conséquent avec enthousiasme que cette franchisée prone le
concept AutocreA, « c’est un réseau fiable », nous dit-elle.

HYUNDAI

AN VELHOP’

Yannick KERMORVAN

NANTES \\ EN 1934,
CHARLES  MUSTIERE
CREE SON ATELIER
DE REPARATION DE
POIDS LOURDS. IL
DECIDE DE DIVERSI-
FIER SON ACTIVITE
EN DEVELOPPANT LE
NEGOCE, LA REPARA-
TION AUTOMOBILE ET
LA DISTRIBUTION DE
CARBURANT.

Dans les années 50, son fils
reprend le flambeau en deve-
nant agent Ford / Citroén et
Cest 30 ans plus tard que son
petitls provoque une réelle
ascension en devenant conces-
sionnaire Ford.  Aujourd’hut
le Groupe Ford Mustiere

représente 9 constructeurs sur

UNE DIFFUSION
INTENSE ~ SUR  UNE
LONGUE DUREE

15 sites dans le Grand Ouest
de la France. Apres avoir été
directeur de Jaguar, Yannick
Kermorvan reprend la direc-
ton de Hyundai en 2010.
« Les marchés sont fluctuants,
nous adaptons donc nos offres
€n permanence ansi que nos
plans de communication » dit-
1. « Le set de table AutocreA
nous permet délagr notre
able et dasseorr la notonété
de Ia marque et de la conces-

HYUNDAI

sion»., Il estvral que ce concept

permet une diffusion mtense
sur une longue durée. « Nous
avons eu des retours concrets
puisque deux personnes se
sont rendues chez nous suite a
lalecture de notre publicité sur
le set » Enplusdu4/3etdela
radio, Yannick Kermorvan est
convamcu de l'eficacité du set

Genevieve GOUJON Wl

STRASBOURG \\

VELHOP A ETE CREE
EN 2010 A STRASBOURG.
IL SAGIT D'UN SYS-
TEME DE LOCATION
DE VELO, PONCTUELLE
OU REGULIERE, UN
MODE DE DEPLACE-
MENT PRATIQUE,
ECOLOGIQUE ET ECO-
NOMIQUE. LA COMMU-
NAUTE URBAINE DE
STRASBOURG ~ OFFRE
D’AILLEURS UN  RE-
SEAU DENSE DE PISTES
CYCLABLES, LONG DE
PLUS DE 500 KM.

Genevieve  Goujon,  direc-
rice de Strasbourg mobilité,
élabore son plan média en
fn dannée et le réauste au

W

fil du temps et des besoins.
Elle a découvert le set de table
publicitare grace a Iienne
Dugny, franchisé AutocreA
des villes de Strasbourg et de
Nancy. Immédiaternent sé-
duite, celle<1 décide que le set
AutocreA conviendrait parfai-

tement & ses objectifs de com-

munication : « Cest un bon

UNSUPPORT INNOVANT

complément, surtout pour
la notoniété de Velhop', un
support mnovant sadressant
aun large public et incitant les
gens a se rendre sur notre site
www.velhop.strasbourg.ew/ »,
admetelle. La campagne de
communication est renforcée
au printemps et lors de la ren-
rée scolaire, périodes fastes
pour les sorties a vélo. Gene-
vieve Goujon nouss confie son
désir de réitérer son adhésion
au setde table AutocreA pour
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y CCI - SAINT-ETIENNE
Frédérique VEY

SAINT-ETIENNE \ FREDERIQUE VEY A INTEGRE LA CHAMBRE DE COM-
MERCE ET D’ INDUSTRIE DE SAINT-ETIENNE MONTBRISON DEPUIS 13
% ANS. LE CHOIX DES SUPPORTS DE COMMUNICATION POUR L’ANNEE EST
DELICAT ET ELLE TIENT A RENCONTRER L'ENSEMBLE DES MEDIAS ET

AT ATIERRE M

AUDI
Dawvid
MONTEAGUDO

Audi

VERSAILLES \ LE SHOWROOM AUDI
PREMIUM S’ETEND SUR 5000 M2 ET SE
SITUE BOULEVARD MURAT DANS LE
16" ARRONDISSEMENT DE PARIS. UNE
LARGE GAMME DE PRESTIGE AUDI
S’OFFRE A UNE CLIENTELE EXIGENTE.
L’EQUIPE PROPOSE EGALEMENT UN
SERVICE DE VEHICULES D’OCCA-
SION, UN SERVICE APRES-VENTE
AINSI QU'UN MAGASIN DE PIECES
DETACHEES ET D’ACCESSOIRES AUDI.

Jérome Brochot, franchisé AutocreA des
villes de Versailles et de Saint Germain-
en-Laye, a eu 'opportunité de rencontrer
David Monteagudo, le responsable mar-
keting de la concession. Apres lui avoir
présenté le concept du set de table Auto-
creA, une collaboration entre les deux
hommes s’est rapidement concrétisée et
aujourd’hui, Audi premium communique
tous les mois sur le set AutocreA. La

campagne de communication concerne

LA FREQUENCE, LA DIFFUSION, LA
CIBLE ET LA ZONE GEOGRAPHIQUE

un site secondaire situé a BUC ( 78 ) et
c’est dans un souci de notoriété et de
fréquentation que le concept AutocreA
a été voté. David Monteagudo ajuste ses
projets et objectifs de communication en
fonction de I'actualité. Selon lui, les avan-
tages significatifs sur le set de table sont
«la fréquence, la diffusion, la cible et la
zone géographique ». Il considére que
le mode 1déal de communication est un

«mix de 'ensemble des supports ».

S

P

Il faut trouver une solution « pour imbri-
quer les différents sujets et événements
relatifs a la CCI », nous explique Frédé-
rique Vey. Le set de table est un support
que cette responsable de communica-
tion connait puisque la CCI créait son
propre set « mono-annonceur » afin de
promouvoir les événements propres a
la CCI et a 'aéroport Stéphanots. Mais

PRENDRE CONNAISSANCE DES NOUVEAUTES.

ayjourd’hui, nous avoue-t-elle, « com-
muniquer 2 mois sur le set Autocre A nous
revient au méme cott que 2 semaines

UN SUPPORT CAPTIF

sur le set que nous Imprimions nous-
mémes » La diffusion est aussi plus
densément répartie avec AutocreA (45
brasseries ) et le nombre d’exemplaires
(70 000 / mois ) est plus conséquent.
« Il s’agit d’'un support captif que 'on
egarde, que l'on épie et qui nous in-

forme. Lorsque I'on arrive a table dans
un restaurant, on attend », nous confie
Frédérique Vey, donc on « balaye » for-
cément du regard le set de table. De
plus, le set touche directement notre
cible. Les personnes déjeunant dans les
brasseries disposent d’un certain pou-
voir d’achat et sont donc susceptibles de
prendre I'avion pour partir en vacances.
« Notre publicité concernant les mfor-
mations de vols charters et réguliers au
départ de Samt-Etienne est forcément
lue et appréciée » affirme-t-elle.

VERT MARINE
Laurent COUVERT

LE HAVRE \\ VERT MARINE EST UNE SOCIETE SPECIALISEE DANS LES
EQUIPEMENTS DE SPORT ET DE LOISIRS POUR LES COLLECTIVITES ET TER-
RITOIRES LOCAUX. CEST PLUS DE 70 ETABLISSEMENTS QUI PROPOSENT
DIVERSES PRESTATIONS ET SITES DEDIES AUX SPORTS, AUX LOISIRS ET AU

Laurent Couvert est directeur du site
du Havre « Les Bains Docks » depuis
4 ans. Cet équipement aquatique est la
premicre réalisation de I'architecte Jean
Nouvel qui s’est d’ailleurs fortement ins-
piré du concept des thermes romains.
La mission est de véhiculer a travers un
support de communication une image
positive et dynamique mettant en avant
les différents espaces : aquatique, bal-
néo et fitness. Laurent Couvert a choisi
de communiquer sur le set AutocreA
afin de toucher et d’alerter un large
éventail de clients, en particulier les tou-

ristes pendant la période estivale. « Le
set AutocreA nous permet de renfor-
cer notre notoriété ainsi que le taux de
fréquentation. L'cell est toujours attiré

RENFORCER NOTRE N()'l‘()RIETE
AINSI QUE LE TAUX DE FRE-
QUENTATION

par les publicités, les mots croisés ou
le sudoku présents sur le set de table. Il
est vral que nous passons au moins 20
mn a table a ’heure du déjeuner, notre
regard croise donc mévitablement les

6 ou 8 vi
suels des annonceurs », nous

confie-tl. Ce concept est imposé au
lecteur sans étre intrusif pendant le mo-
ment du repas. «J’allie généralement la
radio avec le set, cela permet d’étre vu
et entendu », nous dit Laurent Couvert.
Il est vrai que ces deux modes de com-
munication se complétent parfaitement.

« La publicité nationale est gérée directe-
ment par le constructeur ; parallelement
les concessions sont libres de planifier
leur propre plan média, seules ou en
mutualisant leurs informations avec les
concessionnaires régionaux », NOUs €x-
plique Monsieur Bernard Delhaye. Ce
dernier définit le set de table AutocreA

BMW / MINI

Bernard DELLHAYLE

ROUEN - DIEPPE \ MONSIEUR BERNARD DELHAYE EST DIRECTEUR
COMMERCIALDU GROUPE S.R.D.A (SOCIETE ROUENNAISE DE DIFFUSION
AUTOMOBILE) DEPUIS 14 ANS. LA CONCESSION DE DIEPPE FAIT EGALE-
MENT PARTIE INTEGRANTE DU GROUPE DEPUIS LE DEBUT DES ANNEES
90. LES DEUX ADRESSES NORMANDES REPRESENTENT LES MARQUES
PRESTIGIEUSES BMW ET MINL LE PLAN MEDIA EST DONC CONSEQUENT

ET REGULIEREMENT MIS A JOUR EN FONCTION DE I’ ACTUALITE.

comme étant « un support permettant
un acces direct vers notre cible, les per-
sonnes déjeunant dans les brasseries au

UN MIX PARFAIT POUR UNE
COMMUNICATION OPTIMUM

moins 2 a 3 fols par semaine sont consi-
dérées comme étant des CSP+. La cible
est bonne, la diffusion est dense et le sup-
port est imposé au client pendant un mi-

nimum de 45 minutes ». Chaque visuel

ransmis a I'équipe de graphistes est char-
té, les couleurs et les logos doivent impé-
rativement étre respectés : « Fond blanc
pour BMW et fond noir pour MINI »,
nous précise Bernard Delhaye. Le set de
table AutocreA est adopté par les conces-
sionnaires automobiles depuis sa création
(2008 ). Télévision, radio, presse et set
de table représentent un mix parfait pour
une communication opmum.
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ATOFIX

Julien et Pierre MAINCENT

DIEPPE \\ LES DEUX FRERES JULIEN ET PIERRE
MAINCENT ONT CREE I’AGENCE ATOFIX IL Y A
4 ANS A DIEPPE. AVANT CETTE ASSOCIATION,
PIERRE A PENDANT QUELQUES ANNEES PERFEC-
TIONNE SON SAVOIR-FAIRE DANS LE MONDE DE
L’IMMOBILIER A PARIS, QUANT A JULIEN IL TRA-
VAILLAIT DANS L’ENTREPRISE FAMILIALE SFR, SPE-
CIALISEE DANS LE PLACAGE DE BOIS ET I’AGENCE-
MENT HAUT DE GAMME D’APPARTEMENTS ET DE
BATEAUX.

Depuis un an, Atofix a intégré le groupement d’agences
Dieppoises Immo-Dieppe. Cette de 8
agences permet de mutualiser les fichiers. Grace a cette
coopération, aujourd’hui chaque agence dispose de 800
biens répartis sur le pays dieppois. L’objectif est de tra-
vailler en réseau et de faciliter les transactions.

association

Julien nous avoue avoir été séduit par le set de table deés

I'ouverture de son agence. « Nous avions besoin de nous
faire connaitre et le set est un trés bon support pour la
notoriété. Il s’agit d’'un concept novateur et nous avons
le privilege d’avoir exclusivité tous les mois depuis 4
ans. Nous sommes en effet la seule agence immobiliere
de Dieppe a étre présente sur le set AutocreA ». Chaque

« TOUS LES MOIS DEPUIS 4 ANS... » LE SET EST UN
TRES BON SUPPORT POUR LA NOTORIETE

mois, Pierre et Julien communiquent les nouvelles an-
nonces a diffuser et I’équipe de graphistes geérent inté-
gralement la finition du visuel. « Le set est une valeur
ajoutée fondamentale a nos modes de communication
traditionnels tels que le magazine de Immo-Dieppe ou
le référencement sur internet. Dieppe est une petite ville
et la diffusion n’est certes pas la méme que dans une
ville comme Rouen mais les brasseries phares de la ré-
gion sont des partenaires fideles de la société AutocreA.

Les touristes, les locaux et les futurs propriétaires de

'Sidences secondaires sont donc directement touchés

AUTOCREA FRANCE

EXTENSION \\

LE SIEGE SOCIAL DU RESEAU AUTOCREA, SITUE
SUR LES HAUTEURS DE ROUEN, A MONT-SAINT-
AIGNAN, SUBIT ACTUELLEMENT UNE CURE DE
JOUVENCE.

Le réseau perpétue son développement et compte
désormais 34 villes réparties sur ’hexagone. Il était
fondamental de renforcer les équipes afin de ré-
pondre efficacement aux nombreuses demandes des
franchisés. L’objectif est d’agrandir et de délimiter
chaque espace de travail : les 5 graphistes investiront
le rez-de-chaussée, ’équipe commerciale, la compta-
bilité et la direction le premier étage et une vaste salle
de réunion sera aménagée au dernier niveau. Les
bureaux AutocreA se modernisent et optent pour
une architecture contemporaine en créant une forme
cubique a 'extérieur, au premier étage de la maison.
Une ambiance studieuse dans un décor « design », ap-
portera une nouvelle dynamique au sein de 'équipe.

AUTOCREA CHALLENGE \ ’
TOUS LES TRIMESTRES, AUTOCREA RECOM-
PENSE LE MEILLEUR FRANCHISE

Henry Cavelan, se préoccupe avec ténacité de la
réussite de chaque franchisé. Accompagné de son
animatrice réseau, Olivia Ortiz, 1l accorde une grande
importance a la formation ainsi qu’a ’assistance quo-
tidienne de ses franchisés. « La base de la réussite de
tout systeme de franchise dépend de la transmission
du savoir-faire », affirme-t-il. Afin de motiver chacun
des franchisés, la téte de réseau a instauré un chal-
lenge. Chaque trimestre, une récompense est décer-
née a celuil qui réalise le meilleur chiffre d’affaires.
Pour la remise du prix, une grande journée rassem-
blant 'ensemble du réseau est prévue le 12 juillet,
I'occasion pour 'ensemble des franchisés de se ren-
contrer et de favoriser I'échange d’expériences.

FUBUKI \\ )
LA PARTIE JEUX SUR LE SET DE TABLE EVOLUE.

Dorénavant retrouvez « les mots mélangés », « le
sudoku », « le fubuki » ( I'objectif est d’obtenir un
résultat en additionnant les pions mis a votre disposi-
tion ) et 'incontournable horoscope. Faites vos jeux !

% s ""ﬁ_fﬂ-ﬁ-ﬁl- :
L’EUROP’ CAFL.
Xavier BALDET

STRASBOURG \ L'EUROP'CAFE ~ AutocreA :

BRASSERIE RTENAIRE

ses relations avec Etienne Dugny,

EST SITUE EN PLEIN CENTRE
DE STRASBOURG A QUELQUES
PAS DE LA PLACE KLEBER, UNE
DES PLUS FREQUENTEE DE
LA VILLE. CETTE BRASSERIE
EXISTE DEPUIS 50 ANS, ELLE
EST ACCUEILLANTE ET IDEALE
POUR UNE PETITE HALTE. LA
TERRASSE ETANT CHAUFFEE
TOUTE L’ANNELE, IL EST DONC
FORT AGREABLE DY SAVOU-
RER UN VERRE OU UN THE.

Xavier Baldet est gérant de I'éta-
blissement depuis 1999. Entouré
de son équipe, 1l compte pas
moins de 4000 couverts par mois
et la carte est actualisée deux
fols par an : Printemps/Eté et
Automne/Hiver. Il nous confie
quelques détails concernant son
partenariat avec les sets de table

« La livraison de sets de table
chaque début de mois est un
gain de temps et un réel bénéfice
pour nous. On ne se préoccupe
plus de quoique ce soit, c’est
tres satisfaisant. La dimension
est idéale pour nos tables inté-

LES PUBLICITES ET LES JEUX
DISTRAIENT NOS CLIENTS

rieures et extérieures. De plus les
publicités et les jeux distraient nos
clients », mnsiste-t-il. Il est vrai que
I’équipe AutocreA met tout en
oceuvre pour que ses brasseries
partenaires pleinement
satisfaites du service. D’ailleurs,
Monsieur Xavier Baldet qualifie

solent

franchisé des villes de Nancy et
de Strasbourg, d’excellentes. « La
réactivité est toujours au rendez-
vous en cas de rupture de sets »,
nous confie-t-il.

LEurop’ Café

48, Rue Vieux Marché aux Vins
67000 STRASBOURG
Tél. 03 8832 75 10

Du lundi au samedi

11h00 - 22100

AutocreA - 13, route de Houppeville 76130 Mont Saint Aignan - www.autocrea.fr // Rédaction : PUBLIPRESS (Mathilde Homo, mathildehomo@publipress.fr - 02 35 707 855) - Tirage : 5 000 exemplaires
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ENTREPRENDRE UN PLAN STRATEGIQUE

DEPUIS 2008, LES ACTEURS ECONQMIQUES FRANCAIS ET EUl{OPEENS RESSENTENT UNE FORTE BAISSE D’ACTIVITE. EN EF-
FET LE MARASME, PLUS COMMUNEMENT APPELE LA CRISE, REGNE EN MAITRE DANS NOTRE ECONOMIE DEPUIS PLUSIEURS
ANNEES.

T . haque chef d’entreprise essaie d’adopter différents stra-
% ‘ tagemes et s’efforce de détecter le remede miracle pour
B vaincre cette propagation qui  parasite inévitablement
I'ensemble de leurs équipes. Le responsable marketing doit étre
Judicieux et innovant afin de se démarquer de la concurrence et
ainsi sortir vainqueur de ce fléau. De 'objectif marketing découle
Pobjectif de communication qui implique la définition d’une cible,
le choix du support et la création du message. Le contenu doit étre
pertinent et impactant. L’élaboration du message devra prendre en
considération plusieurs facteurs : 'objet, la cible, le lieu et la durée.

OBJET, CIBLE, LIEU ET DUREE SONT PARFAITEMENT EX-
PLOITES PAR LE CHOIX DU SET DE TABLE PUBLICITAIRE
AUTOCREA.

Nous remarquons ces derniers mois un réel engouement de la part
des entreprises pour la nouveauté et le changement en matiere de
stratégie marketing. Le choix du support de communication est
primordial et nombreux sont ceux a avoir opté pour le set de table
publicitaire qui rassemble la globalité des facteurs indispensables a
une communication optimale. Il est vrai que ce concept basé sur
le « wait marketing » permet de toucher une cible définie grace a
une large diffusion dans les brasseries et restaurants partenaires. Le
message que 'annonceur souhaite véhiculer est imposé au lecteur
sans étre pour autant intrusif.

Objet, cible, lieu et durée sont parfaitement exploités par le choix
du set de table publicitaire AutocreA.

En bref, rappelons que « La créativité sans stratégie, cela s’appelle
de I'Art. La créativité avec de la stratégie, cela s’appelle de la «pu-
blicité». » (Jef Richards)

Henry CAVELAN

Fondateur & Dirigeant AutocreA France
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